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Online-Video-Werbung bewegt - auch zum Kauf

0b reln emotlonal oder sogar zm echien
{Kauf-Handlungen - Insbesondera on-
liné bewegen Immer mahr Werbevideos
die Zuschaver. Durch Welterampfehlan,
‘llkan' atc. wird alne ganz andera Stren-
ung und zlelgruppanganave Errelchbar-
kalt miglich als bel TV-5pots - weann dle
‘Wearbung gut gemacht lst. Das Inter-
natlonalea Marktforschungs- und Bera-
tungsinsthut Yow@Bow befragte Im Fe-
bruar 2016 fir ealne Studle 2.000
Internetnutzer zum Thema. Abgefragt
wurden u. a. dle Netzungsgewohnhelian
der kostenlosan Online-Video-Plattfor-
men YouTube, MyVideo, Cllpfish, Dally-
motlon, Veoh, Vimeo, Vevo, MySpass and
Twhtch.

! Die, teils wenig Gberraschenden, Ergeb-
nisse: ® Emotionen machen such Online-
Video-Werbung erfolgreich = Dies gilt ins-
besondere fir die werberelevants Gruppe
der Mutzer kostenloser Online-Videoportale
= [her monetare, messhare Erfolg der Wer
bung ist hiemach stark vom Emotionsgrad
der Mutzer abhéngig: hochemotionale Mut-
zer kaufen spater zu 58 % | mittlere Emoti-
onswerte filhren bei 47 % der Studientsil-
nehmer zum Kauf und bei wenig emotio-
nalen Nutzem lisgt der Wert bei 17 % = Im
Durchschnitt lassem sich 41 % duwrch On-

line-Werbung zum Kauf anregen.

Allerdings kann such schrell das Gegen-
teil und statt Kauwflust Verargerung emmeicht
werden. 81 % der sehr emotionalen Inter-
netnutzer geben an, sich schon dber On-
line-Werbespots geargert zu haben; der
Gesamtdurchschnitt ist such hier mit 68 %
hoch. Markus Braun, Head of Marketing £
Sales bei YouGow, erlautert Wie fir alle
Werbekansle gift auch fir Online-kideo-
werbung, dass die Spots dberlegt einge-
setzt werden und sich am Nutzungsver
halten wnd den Praferen-
zen der eigenen Ziglgrupps
orientieren. Sinnvolles Tar-
geting ist hier zislflihrender
als gusschiieBlich auf hohe
Hiickzahlen wund populire
Hanale zu setzen.”

Die Youlov-Studie "Uber-
springen in noch 7 Sekun-
den' zeigt auwch, mit wel-
chen Werbeinhalten Nutzer
der Online-Videoportale am ehesten er
reicht werden konnen: ® 43 % sind beson-
ders fir lustige Inhalkte = 35 % haben the-
matisches Interesse = 29 % wollen gute
Musik und immerhin noch = 25 % wollen
schone EBilder. Ein weiteres Ergebnis der
Studie ist auch, dass ein Drittel der Nut-

Verkaufssteigerung dank Giitesiegel

Wer kennt sie micht, die zuhaut vorkom-
menden Gitesiegel, die an der Ware pran-
gend dem geneigten Endkunden besonde-
re (Produki-)Eigenschatfien ins Bewussat-
sein rufen sollen? Ob Bio-Produkt, zerfifi-
zierte Qualitat, geprifter Online-Shop - die
Zahl der Angebote ist nakezu endlose.

L) Das Hamburger Marktforschungsinsti-
turt Dir, Grieger & Cie. beschaftgt sich in ei-
rer akiuellen Studie mit den Fregen nach Er-
fiolg umd Sinm solcher Siegel und dem Einfluss
auf den Kaufer. Hier einige Kostproben:

" Das bekanmteste Gitesiegel in Deutsch-
lend ist des der Stittung Warentest (96 %

Bekanntheit), von dem sich auch 58 % positiv
angesprochen fihlen = 43 % der Kaufer glau-
lben, dass Produkte mit Siegel besser sind als
walche ohrne = Ein Siegel steigent die Kauf-
wahrscheinlichkeit um 4,2 % = Umweltorgs-
nisationen und dem Staat wird deutlich mehr
vertraut als privaten Testinstituten; TUV Sid
und Oko-Test sind sber nur wenigen als sol-
che beksnnt und erhelten deshalb trotz
Gewinnorientierung  ebenfalls grofies Ver-
brauchervertrauen.

Eime Orientierung insbesondare beim Klai-
dungshauf bietet den Verbrewchemn auch der
akfuslsierte Tedilratgeber von Greenpeacs.
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zer schon einmal gezielt nach einem Wer
bespot gesucht hat Egal, ob Auto- oder
Lebensmittelmarks, Unterhatungselekt-
ronik- cder Sportbranche, exs gibt in fast je-
der Branche populare Werbespots.

B 'mi' meint: Dieser Trend ist sicher
nicht fur jeden umsetzbar, aber gerade
im Online-Video-Bereich zahit manche
gute ldes mehr als ein grofies Werbebud-
get. Wenn nand urn das Produlkt eine (mog-
lichst humorvolle] Geschichte erzahlt wind,
ist der Erfolg schon fast da. Klar ist aller-
dings, dass eine gute vira-
le Werbung die Behkannt-
heit steigerm kanm, aber
nicht zwangslaufig schnell
die Hazsen fillen muss. In
Erinmerung geblieben ist in
der Modebranche sicher
der Online-Werbespot 'First
Kiss' des Modeuntermeh-
mens Wren (und Grinderin
Melizsa Coker), der in kir-
zester Zeit ein Imternet-Hit und Marheting-
Erfolg wurde. Diesen Erfolg wilnscht sich
sicher awch Hemdenhersteller Etemna,
der mit "Origamishirt’ aktuell ebenfalls suf
die Liebe setzt. Emotion emeicht also im
Lweifel auch das Portemonnaie. Seien Sie
kreativ - die Netzgemeinde freut sich! [l

Der Ratgeber zeigt suf, welche der Textl-Sie-
gel tatséchlich giftfreie Kleidung garantieren.
Fir eine einfache und gute Haufenischei-
dung muss man nur sinige Textilsiegsl ken-
nen. Wer Hieidung mit diesen Labeln kauft,
schiitzt Mensch und Umwelt”, segt Kirstens
Brodde, Chemie-Expertin von Greenpeste.
Die Label des Internationalen Verbands der
Matwrtextilwirtzchaft (VN Best) und der Glo-
bal Organic Textile Standard (G0TS) schnei-
den laut der Umweltschdtzer am besten ab.
fuch der neue Oko-Tex-Standard 'Made
in Green' wird - im Gegensatz zum Label
Oko-Tex 100, bei dem laut Greenpeace die




Neues Etikett soll falschungssicher sein

_ Marikenfiischungen werden fir die Mode-
branche immer mehr zum Problem. Gerade
bekannte Brands leidan unter der Verbraitung
von Plagiaten. Es liegt daher in unserem Ei-
geninteresse als Textilhersteller, die Onginal-
produkte eindeutig identifizierbar zu machean”,
sagt Ueli Fiach, Geschaftsfihrer des Schweizer
Markenbekleidungsherstellers  wederundgut
AG. Zusammen mit der Firmna

SARD [zwiss authentication re-

search and development AG) hat der Beklei-
dungshersteller gin nach eigenen Aussagen
falschungssicheres Echtheitszertifikat entwi-
chelt. In der Modeindustrie ist die Produktfal-
schung an der Tagesordnung. Allein im Jahr
2014 habe der deutsche Zoll etwa 1,3 Mio. ge-
falschte Kleidungssticke und Zubshor im Wert
van 10,94 Mio. & beschlagnahmt. Dieses be-
kamnrte Problem wird auf verschiedenen Wegen
angegangen. Cinige Firmen arbeiten daher mit

Hologrammen suf dem Etikett, die allerdings
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ebenso gut kopiert werden kinnen. Auch spezi-
glle Nahgarme werden verwendet - hier besteht
indes der Nachteil, dass die entsprechend ein-
fesetzten Substanzen wieder herausgewa-
schen werden. Auch der zeitweise Einsatz von
RAD-Chips wnd die Kundenaufklarung sind
nur von geringemn Erfolg. Bei dem nun entwi-
ckelten Label handelt es sich indes um ein
waschibares Echtheitszertifhat
Daebei kommt eine Substanz
zum Einsatz, .die aufgrund eines hochlhovalen-
ten und dotierten Kristaligitters vollkommen fal-
schungssicher ist .. Das fertige Label ist unter
anderam bestandig gegen Laugen, chemische
Reinigungsmittel, UV-Strahlung mechanische
Beanspruchung, Sawren sowie Witterungsein-
flisse und halt Temperaturen von -30 bis 120
Grad stand. Mit Hilfe eines speziellen Hotmelt-
Hiebers wird es auf die Shirts aufgeblgelt”, er-
klart der Hersteller. Vielleicht ist damit die La-
sung eines weltweiten Problems gefunden? B



